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Judul : Pengaruh Brand Equity Terhadap Keputusan Pembelian Minute
Maid Nutriboost di Kota Denpasar
Nama : 1 Gusti Ayu Mas Pramita Utami Dewi
NIM : 15.02.01.2031
ABSTRAK

Keputusan pembelian merupakan tahap-tahap yang dilalui konsumen dalam
menentukan pilihan tentang produk dan jasa yang akan dibeli atau tidak. Rumusan
masalah penelitian ini adalah bagaimanakah pengaruh brand equity terhadap
Keputusan Pembelian Minute Maid Nutriboost di Kota Denpasar?. Tujuan
penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh brand equity terhadap
Keputusan Pembelian Minute Maid Nutriboost di Kota Denpasar.

Penelitian ini dilakukan pada Head Office Coca-Cola Denpasar yang
berlokasi di JIn. Nangka No. 196 Denpasar.yang merupakan pabrik Minute Maid
Nutriboost. Jumlah responden yang diambil sebanyak 100 orang konsumen
dengan rumus slovin dan metode accidental sampling. Pengumpulan data
dilakukan melalui observasi, wawancara, dokumentasi, kepustakaan dan
kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan adalah uji validitas dan
reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, determinasi, uji t
dan uji F.

Berdasarkan hasil analisis ditemukan bahwa Brand Awareness berpengaruh
positif dan signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian Minute Maid
Nutriboost di Kota Denpasar,. dibuktikan thiung = 3,132 > tianer = 1,658, maka
dengan demikian HO ditolak dan H1 diterima. Brand Preceived Quaity berpengaruh
positif dan signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian Minute Maid
Nutriboost di Kota Denpasar, dibuktikan nilai thiung = 3,206 > ttabel = 1,658, maka
dengan demikian HO ditolak dan H2 diterima. Brand Associations berpengaruh
positif dan signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian Minute Maid
Nutriboost di Kota Denpasar. Hal ini dapat dibuktikan dengan nilai thiung = 3,072
> ttabel = 1,658, maka dengan demikian HO ditolak dan H3 diterima. Brand Loyalty
berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian
Minute Maid Nutriboost di Kota Denpasar. Hal ini dapat dibuktikan dengan nilai
thitung = 3,180 > tianer = 1,658, maka dengan demikian HO ditolak dan H4 diterima.
Brand Awareness, Brand Preceived Quaity, Brand Associations dan Brand Loyalty
berpengaruh secara simultan terhadap Keputusan Pembelian Minute Maid
Nutriboost di Kota Denpasar. Hal ini dapat dibuktikan dengan nilai Fape 2,45 <
Fhitung 44,097, sehingga HO ditolak dan H5 diterima.

Diharapkan produsen Minute Maid Nutriboost untuk selalu mengembangkan
kesadaran konsumen bahwa Minute Maid Nutriboost merupakan suatu produk yang
berkualitas yang dapat meningkatkan sistem imuno tubuh manusia serta
memperlancar proses metabolisme.

Kata kunci:  Brand Awareness, Brand Preceived Quaity, Brand Associations,
Brand Loyalty, Keputusan Pembelian
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